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Introducción

Se llama orgánicos a los productos que proceden de cultivos o crianza de animales donde no se han utilizado agroquímicos (pesticidas o fertilizantes sintéticos), hormonas STB, anabólicos ni antibióticos y tampoco se aceptan variedades transgénicas. Al procesar los alimentos, no se usan aditivos o conservadores artificiales. En cambio, se han optimizado las relaciones entre las fuerzas vivas de la naturaleza: el suelo (fertilizado con métodos naturales), el aire, el agua y el sol y las distintas poblaciones de seres vivos en el agro-ecosistema. Generalmente, se promueve el uso y rescate de variedades criollas. Los alimentos se elaboran utilizando ingredientes naturales y con métodos que no alteran su calidad nutricional. 

El término “orgánico” fue acuñado por un agricultor británico en los 1950’s. En Europa, a los productos orgánicos se les llama también “biológicos”, “bio” o “ecológicos”.

Justificación
A finales de 1980 la demanda de productos orgánicos comenzó a incrementarse dramáticamente en los países de la parte norte del globo. Esta creciente demanda no pudo ser satisfecha por la producción en esta región del mundo por si sola, por lo que muchos países de la parte sur del globo respondieron con el desarrollo de su propio sector en la agricultura orgánica. En México este proceso comenzó con la llegada de agentes extranjeros a nuestro país que entraron en contacto con productores mexicanos y solicitando la producción específica de algunos cultivos orgánicos, principalmente las peticiones se hicieron para las regiones en las que el uso de insumos químicos ha sido tradicionalmente bajo o inexistente.

Más tarde las empresas comenzaron a participar en la mayoría de los casos financiando en conjunción con asociaciones pequeñas de productores todo esto con el fin de inducir un cambio en la producción agrícola de nuestro país. 

Para el año 2004 1.6% de las tierras agrícolas de México ya se encontraba bajo el esquema de producción orgánica. Por lo que hoy en día se ha convertido en uno de los sectores más exitosos dentro del sector agrícola en nuestro país.  En efecto, si bien la crisis económica generalizada ha creado problemas para la producción agrícola del país, el sector orgánico se ha caracterizado por un crecimiento dinámico. Por ejemplo, desde 1996 la cantidad de tierras mexicanas dedicadas a cultivos orgánicos ha crecido en promedio en un 33% anual, el empleo en el sector de 23%, y los ingresos generados por el 26%. Como resultado de este rápido crecimiento, para el año 2005 más de 80 000 productores mexicanos cultivan casi 300 000 hectáreas orgánicamente y con ello se  generan de más de 250 millones de dólares EE.UU. en ingresos. 
Además, un gran número de tianguis y mercados orgánicos se están formando por todo el país desde 2003 (Rita Schewentesius, 2008). Estos mercados están apoyados por productores y consumidores comprometidos, universidades y organizaciones no gubernamentales. Esté tipo de comercio ha permitido organizar a los productores de una región, haciendo que vendan sus productos en su localidad,  a este tipo de modelo se le conoce como mercado local.

La venta de productos orgánicos en los mercados locales bajo un contexto de desarrollo sustentable podría ser una alternativa para hacer algo contra la degradación de los recursos naturales, frenar el cambio climático, la pobreza en la que viven muchos campesinos, las prácticas de comercio desleales. Es por eso de que se estudiará un mercado local, tratando de dilucidar si la producción orgánica combinada con este tipo de esquema se puede considerar como un ejemplo de desarrollo sustentable, en el que se llevan buenas prácticas ecológicas y económicas.
Objetivos

Objetivo general:

Realizar una revisión bibliográfica y colecta de datos acerca de los productos orgánicos y relacionarlo con el desarrollo sustentable.

Objetivos particulares:

· Realizar una revisión bibliográfica acerca de los antecedentes de los productos orgánicos en México.

· Investigar acerca de el comercio justo como una forma alternativa de economía para los productores orgánicos

· Buscar información sobre la red mexicana de tianguis orgánicos, pero enfocándonos en la de Chapingo.

· Realizar una visita al Tianguis Orgánico de Chapingo.
· Hacer una revisión bibliográfica sobre la historia del Tianguis Orgánico de Chapingo.

· Entrevistar a una productora orgánica sobre su manera de utilizar el desarrollo sustentable y conocer acerca de su visión sobre el tema, y sus perspectivas

Método
Realizar una búsqueda bibliográfica sobre producción orgánica:

· Concepto de producto orgánico

· Agricultura orgánica

· Historia en México

· Ventajas

· Desventajas

· Zonas de venta en México (general)

· Aspectos sociales 

· Desarrollo sustentable

· Agricultura sustentable (general)

Realizar una visita al Tianguis Orgánico de Chapingo:

· Tomar fotos

· Entrevista a algunos de los productores de productos orgánicos.

Experiencia con la productora

· Entrevista sobre su experiencia, lo que hace y como es que llego a ser productora de orgánicos, por que se mantiene en el negocio y cómo se mantiene

· Preguntarle sobre algunas técnicas que usa

Alimentos orgánicos

Los alimentos orgánicos son aquellos que se cultivan sin fertilizantes artificiales ni plaguicidas químicos. Las plantas y legumbres orgánicas se cultivan en un terreno sano, utilizando única y exclusivamente abonos naturales, los cuales generan vida en un proceso simple y perfecto que devuelven a la tierra lo que ésta da8.
Diferencia entre los productos orgánicos y los convencionales

Los productos orgánicos se producen mediante prácticas sustentables, en las cuales no se contamina el agua ni los suelos, se previene el agotamiento de nutrientes de los suelos ya que se promueve el uso de abonos naturales, rotación de cultivos y se evitan los monocultivos, no se emplean sustancias tóxicas para controlar plagas, sino que se procura entender los procesos biológicos del ecosistema para controlarlos de la manera más ecológica posible.

Los productos convencionales satisfacen las necesidades de alimentación globales a costa del medio ambiente y de los propios productores, usan fertilizantes y pesticidas, que alteran el equilibrio ecológico del ambiente, promueven la perdida de biodiversidad, erosionan los suelos y contaminan el agua, en estos cultivos se dan prácticas económicas desleales al pagar precios injustos al productor.

Razones para consumir orgánicos

Puesto que los alimentos orgánicos han sido producidos siguiendo los cuatro principios de la agricultura orgánica, tendremos garantizado que son saludables, son ecológicos, equitativos con el productor, y provienen de prácticas de producción sustentables.

En cuanto a la salud cabe agregar que los productos convencionales al ser producidos con varios tipos de pesticidas combinados a la larga según la Agencia para la Protección Ambiental de los Estados Unidos (EPA por sus siglas en inglés) pueden ser cancerigenos, y afectar al sistema nervioso y endocrino humano7. 

Los productos orgánicos fueron hechos siguiendo los ciclos estaciónales y cultivados tratando de emular  los fenómenos ecológicos que se dan de forma natural. Es decir que al establecer un cultivo no se altera el habitad sino que se integra de la forma más natural posible al ecosistema existente.
¿Cómo saber si un producto es orgánico?

Actualmente se realizan en el país ferias locales donde los productores orgánicos llegan a vender sus productos directamente a los consumidores, con lo cual se establece una relación de confianza entre el productor y el consumidor. 

Sin embargo, para mercados más grandes es difícil saber de dónde vienen exactamente los productos que compramos. Por esto, para garantizar al consumidor que los productos que elige como orgánicos, lo son realmente, existe un proceso de certificación de los mismos, el cual está respaldado por una legislación nacional, cuyo control está a cargo de la Dirección de Protección Fitosanitaria del MAG. Cuando vaya a un establecimiento donde venden productos orgánicos, pregunte al encargado por esta certificación.
¿Por qué cuestan más?

Algunas veces los productos orgánicos son ligeramente más caros que los convencionales. Esto es así porque la venta de productos orgánicos no ha crecido lo suficiente y porque, a veces, los productores sufren pérdidas en sus cosechas, sobre todo cuando están iniciando el cambio de la producción convencional a la orgánica (período de transición). A medida que todos compremos más productos orgánicos, más agricultores los producirán y los precios tenderán a nivelarse8.
Productos Orgánicos en México7
En México se producen una gran variedad de alimentos de origen orgánico entre los que se encuentran:

	Productos Orgánicos

	1. Aguacate 

2. Ajonjolí 

3. Cacao 

4. Café 

5. Caña 

6. Erizo 

7. Fríjol 

8. Hierbas 

9. Hortalizas 

10. Jamaica 

11. Jengibre 

12. Leche de vaca 

13. Litchi 

14. Maguey 

15. Maíz Azul y Blanco 
	16. Mandarina 

17. Mango 

18. Manzana 

19. Naranja 

20. Nueces 

21. Palma Africana 

22. Papaya 

23. Piña 

24. Plátano 

25. Rambután 

26. Sábila 

27. Soya 

28. Toronja 

29. Vainilla 

30. Zarzamora 

31. Entre otros. 


Como ya se mencionó anteriormente, el café es por mucho el principal producto orgánico que se cultiva en nuestro país, absorbiendo el 68% de las hectáreas de cultivo, siguiendo en un lejano quinto lugar el maíz.
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Agricultura orgánica
La agricultura orgánica es un sistema de producción que mantiene y mejora la salud de los suelos, los ecosistemas y las personas. Se basa fundamentalmente en los procesos ecológicos, la biodiversidad y los ciclos adaptados a las condiciones locales, sin usar insumos que tengan efectos adversos. La agricultura orgánica combina tradición, innovación y ciencia para favorecer el medio ambiente que compartimos y promover relaciones justas y una buena calidad de vida para todos los que participan en ella1.

Esta definición fue aprobada por la asamblea general del Internacional federation of organic agriculture movements (IFOAM) en Vignola, Italia en Junio del 2008. Para está organización las palabras orgánica, ecológica y biológica se consideran sinónimos.

En la agricultura orgánica se emplean métodos parecidos a los que se usaban hace muchos años, pero eso no implica que no se usen técnicas modernas simplemente se rechazan abonos artificiales y se reemplazan por técnicas no contaminantes  que permiten conservar los suelos y el agua.

La propuesta biológica también se introdujo en la ganadería. Los animales son alimentados con cereales y pastos cultivados orgánicamente, no permanecen encerrados y reciben tratamiento veterinario con métodos homeopáticos7
Situación de la Agricultura Orgánica

 

De acuerdo a información emitida por una agencia alemana dedicada a la investigación de la Agricultura Orgánica a principios del año 2001 se cultiva bajo esta técnica al rededor de 15.8 millones de hectáreas en el mundo.

Para el caso de México, en el año 2000 se registro un total de 102,802 hectáreas de cultivos dedicados a la Producción Orgánica. Los estados de Chiapas y Oaxaca son por mucho los estados que cuentan con la mayor superficie de este cultivo, aportando el 43% y 27% respectivamente (70% del total nacional en conjunto). Asimismo, ambos estados aportaron la mayor parte del crecimiento observado en el área de cultivo de orgánicos de los últimos años. Le siguen en orden de importancia Michoacán, chihuahua y Guerrero. Se estima que para el año 2000 había un total de 47,987 productores dedicados a la producción orgánica en México, la gran mayoría (casi el 60%) se dedica al cultivo del café9.
 Los principios de la agricultura orgánica
Estos principios ayudan a que crezca la agricultura orgánica, y expresan la contribución que la agricultura orgánica puede hacer al mundo y una visión para mejorar toda la agricultura en un contexto global, puesto que la agricultura es una de las actividades más elementales de la humanidad por que todas las personas necesitan alimentarse diariamente6. Estos principios orientan el desarrollo de posiciones políticas, programas y normas de IFOAM.
Existen cuatro principios:

· El principio de salud. La agricultura orgánica debe sostener y promover la salud de suelo, planta, animal, persona y planeta como una sola e indivisible.
La salud en las personas empieza desde que se tiene un suelo saludable en donde cultivar, y para mantener esas condiciones es necesario fomentar la salud de los ecosistemas.

La agricultura orgánica en particular, tiene la finalidad de producir alimentos nutritivos de alta calidad que promuevan un cuidado preventivo de la salud y del bienestar. En correspondencia con lo anterior, la agricultura orgánica debe evitar el uso de fertilizantes, plaguicidas, productos veterinarios y aditivos en alimentos que puedan ocasionar efectos negativos en la salud.
· El principio de ecología. La agricultura orgánica debe estar basada en sistemas y ciclos ecológicos vivos, trabajar con ellos, emularlos y ayudar a sostenerlos.
Este principio enraíza la agricultura orgánica dentro de sistemas ecológicos vivos. Establece que la producción debe estar basada en procesos ecológicos y el reciclaje. La nutrición y el bienestar se logran a través de la ecología del ambiente productivo específico y así por ejemplo, en el caso de cultivos, éste es el suelo vivo, en animales, es el ecosistema de la granja y en peces y organismos marinos es el ambiente acuático.

Los sistemas de agricultura orgánica, pastoreo y aprovechamiento de productos silvestres, deben ajustarse a los ciclos y equilibrios ecológicos de la naturaleza. Estos ciclos son universales pero su funcionamiento es específico al lugar. El manejo orgánico debe adaptarse a las condiciones locales, la ecología, cultura y escala.

Los insumos deben disminuir mediante la reutilización, reciclaje y manejo eficiente de materiales y energía para así mantener y mejorar la calidad ambiental y la conservación de los recursos.

La agricultura orgánica debe lograr el equilibrio ecológico a través del diseño de sistemas agrarios, el establecimiento de hábitats y el mantenimiento de la diversidad genética y agrícola.

Quienes producen, transforman, comercializan o consumen productos orgánicos deben proteger y beneficiar al ambiente común que incluye paisajes, hábitat, biodiversidad, aire y agua.
· El principio de equidad. La agricultura orgánica debe estar basada en relaciones que aseguren equidad con respecto al ambiente común y a las oportunidades de vida.
La equidad está caracterizada por la igualdad, el respeto, la justicia y la gestión responsable del mundo compartido, tanto entre humanos, como en sus relaciones con otros seres vivos.

Este principio enfatiza que todos aquellos involucrados en la agricultura orgánica deben conducir las relaciones humanas de tal manera que aseguren justicia a todos los niveles y a todas las partes –productores, trabajadores agrícolas, transformadores, distribuidores, comercializadores y consumidores. La agricultura orgánica debe proporcionar a todos aquellos involucrados, una buena calidad de vida, contribuir a la soberanía alimentaría y a la reducción de la pobreza. La agricultura orgánica tiene como objetivo producir alimentos de calidad y otros productos en cantidad suficiente.

Este principio remarca que se debe otorgar a los animales las condiciones de vida que sean acordes con su fisiología, comportamiento natural y bienestar.

Los recursos naturales y ambientales utilizados para la producción y consumo deben ser gestionados de tal forma que sea justa social y ecológicamente, debiendo mantenerse como legado para futuras generaciones. La equidad requiere de sistemas de producción, distribución y comercio abiertos y justos que tomen en cuenta los verdaderos costos ambientales y sociales.
· El principio de precaución. La agricultura orgánica debe ser gestionada de una manera responsable y con precaución para proteger la salud y el bienestar de las generaciones presentes y futuras y el ambiente.
La agricultura orgánica es un sistema vivo y dinámico que responde a demandas y condiciones internas y externas. Quienes practican la agricultura orgánica pueden incrementar la eficiencia y la productividad siempre que no comprometan la salud y el bienestar. Por lo tanto, las nuevas tecnologías necesitan ser evaluadas y los métodos existentes revisados. Debido a que solo existe un conocimiento parcial de los ecosistemas y la agricultura, se debe tomar en cuenta la precaución.

Este principio establece que la precaución y la responsabilidad son elementos clave en la gestión, desarrollo y elección de tecnologías para la agricultura orgánica. La ciencia es necesaria para asegurar que la agricultura orgánica sea saludable, segura y ecológicamente responsable. Sin embargo, el conocimiento científico solo no es suficiente. La experiencia práctica, la sabiduría acumulada y el conocimiento local y tradicional ofrecen soluciones validas comprobadas por el tiempo. La agricultura orgánica debe prevenir riesgos importantes adoptando tecnologías apropiadas y rechazando las impredecibles como lo es la ingeniería genética. Las decisiones deben reflejar los valores y las necesidades de todos los posibles afectados a través de procesos transparentes y participativos.
Importancia Económico-Social de la Agricultura Orgánica en México
En respuesta a la demanda externa, México comenzó a desarrollar rápidamente sistemas de producción orgánicos, principalmente en productos tropicales y productos de invierno que no pueden ser cultivados en los países industrializados. En el año 2000 ocupo el quinceavo lugar por superficie orgánica respecto a la superficie mundial, con  103,000 hectáreas y un crecimiento promedio anual de 45% entre 1996 y 2000. 

Esta alternativa productiva es practicada por mas de 33,000 productores, el 98.5 %  cuenta con 2 ha de cultivo en promedio y se encuentran agrupados en  organizaciones campesinas. El sector social de producción orgánica cultiva el 84% de la superficie orgánica nacional y genera 69% de la divisas del sector.

Alrededor del 50% de los productores orgánicos del país pertenecen a un grupo indígena. Entre los grupos étnicos que practican la agricultura orgánica están: mixtecos, cuicatecos, chatinos, chinantecos, zapotecos, Tojolobales, chontales, totonacos, amusgos, mayas, tepehuas, tzotziles, nahuatls, otomies, tarahumaras y tzetzales.

Esta agricultura permite que los productores se encadenen de manera más directa con los mercados de consumo, lo que les permite obtener mejores ingresos. En varias de las organizaciones de producción orgánica se ha logrado impactar además con beneficios sociales (escuelas campesinas, centros de capacitación, cajas de ahorro, servicio médico, entre otros) que eleva la calidad de vida de las comunidades
En respuesta a tratados internacionales como el TLC, en el que las personas son vistas como mano de obra, los recursos de los países pierden soberanía y la competencia internacional se vuelve desleal la agricultura orgánica se vuelve una alternativa para que los campesinos puedan cubrir sus necesidades básicas y los consumidores tengan alternativas en las cuales pueden beneficiar a los productores, el medio ambiente y el país.

El futuro de los orgánicos en opinión de Luis Elizondo

Luís y Dorita Elizondo son los fundadores de Pro-Orgánico, una empresa que produce y comercializa alimentos orgánicos en el noreste del país. Ellos ganaron el premio de productores del año 2008, de parte del Programa Latinoamericano de OTCO, puesto que ellos son los primeros y únicos productores de OTCO en México, que cumplen con los requisitos para ser certificados momo ganaderos orgánicos, al producir casi el total de sus insumos en su granja integral orgánica (4).

Luís Elizondo escribe para la revista cultura orgánica su punto de vista con respecto al futuro de la producción orgánica. El reto más importante es lograr que los jóvenes se enamoren de la agricultura orgánica para que se quieran dedicar profesionalmente a ella. 

“Así que debe ser una profesión decentemente remunerada”4, ya que está actividad no continuara por mucho si se tienen que tomar recursos de otra parte mantener el sueño vivo. La agricultura orgánica tienen que ser sustentable en varios aspectos, tanto ecológica como económicamente.
“La agricultura orgánica la iniciaron individuos idealistas que creyeron que se puede hacer un mundo mejor. Nosotros estamos tomando la estafeta y queremos llevarla más adelante, hagámoslo sabiendo que con el esfuerzo de cada día, estamos formando la herencia que dejaremos al movimiento orgánico del futuro”. Y esto sin duda es cierto, nosotros como estudiantes, ustedes como lectores y consumidores de orgánicos tenemos de cierta forma la responsabilidad de fortalecer este movimiento, por que un mundo mejor y basado en la sustentabilidad es posible.

A él le preocupa que los pequeños productores (los que producen menos de cincuenta hectáreas) en respuesta a la demanda de abaratar los costos de los productos orgánicos, vean limitados sus ingresos. Tener un terreno pequeño implica producir poco volumen, incrementando el precio se obtienen buenos ingresos. “Alcanzar una comercialización conveniente para nuestros productores es una de las dificultades más grandes que enfrentaremos los agricultores... este reto se agrava para aquellos que producimos pocos volúmenes”. 

Lo que él propone es la creación de asociaciones de comercialización, y buscar mercados diferenciados en donde se pueda vendan vender a un buen precio los productos, aunque para lograr eso siempre hay que cuidar la presentación del producto y hacerlo lo más atractivo posible. Por eso reconoce que la unión de los productores en cooperativas en otros países ha sido muy exitosa, ya que se pueden ofrecer grandes cantidades de producto incluso fuera de temporada. Además a los productores les abarata costos estar unidos, ya que por ejemplo si para vender productos implica rentar un camión, es más rentable que se transporten  los productos de todos los productores en ese camión a que cada uno rente uno por separado.

En la formación de cooperativas o asociaciones, la experiencia ha comprobado que para éstas funcionen, es por lo  menos cumplir con tres requisitos básicos:

· La participación de cada miembro debe ser voluntaria

· Las reglas del grupo deben de ser equitativas, escrupulosas  y bien definidas

· La disciplina en el apego de las reglas debe ser férrea. Sin ventajas para nadie, paternalismos o segundas oportunidades, él que no cumpla debe salir del grupo.

Si los productores se organizan en asociaciones y se respetan esos puntos, en opinión de Luís Elizondo sus ingresos, credibilidad, posibilidad de obtener apoyos, se verían incrementados.

Consumo sustentable

El consumo desmedido e irracional impacta de manera negativa en el ambiente y, por tanto, en el planeta, el cual ha tenido que soportar durante siglos la depredación constante de sus recursos naturales. Más temprano que tarde, de continuar nuestro patrón de consumo actual terminaremos arruinando el medio ambiente que nos ha sustentado desde siempre. No debemos permitirlo3
El consumo sustentable se define de acuerdo con la Comisión para el Desarrollo Sustentable de las Naciones Unidas como “el uso de bienes y servicios que responden a necesidades básicas y proporcionan una mejor calidad de vida, al tiempo que minimizan el uso de recursos naturales, materiales tóxicos y emisiones de desperdicios y contaminantes durante todo el ciclo de vida, de tal manera que no se ponen en riesgo las necesidades de futuras generaciones3”.

Para que un producto llegue a nuestras manos tuvo que pasar por varios sectores primitivos, desde que era una materia prima hasta que es un producto elaborado y empaquetado, en cada paso de la cadena productiva se gasta energía y se contamina el ambiente es por eso que nosotros como consumidores debemos tomar consciencia al elegir que productos en verdad necesitamos y ser críticos y selectivos a la hora de comprarlos, prefiriendo a los que provienen de un manejo sustentable de los recursos.

Para llegar a ser consumidores inteligentes Walter Anderson propone siete pasos:

1. Consumo consiente. Nosotros como consumidores afectamos el mercado y la economía de nuestro país con nuestras decisiones, así que tenemos el poder de exigir que productos queremos consumir.

2. Consumo informado. Somos libres de elegir lo que queremos consumir entre toda la gama reopciones en el mercado, pero un consumidor informado es capaz de comparar calidad y precio pensando en los beneficios que podría ese producto acarrearle a su familia y su comunidad.

3. Consumo crítico. No se deja engañar por la publicidad y la moda, valora a los demás por lo que son y no por lo que tienen, elige y conserva lo que necesita.

4. Consumo saludable. Los avances médicos y tecnológicos han aumentado la expectativa de vida pero han propiciado una vida sedentaria, de excesos y hábitos poco saludables. Un consumidor saludable lleva una vida saludable, duerme bien, hace ejercicio, no fuma, modera su consumo de alcohol, y no se automedica.

5. Consumo sustentable. Es aquel que reduce los efectos de su consumo en el ambiente al elegir productos ecológicos, ahorrar energía y agua, no desperdicia, camina en vez de usar el auto.

6. Consumo solidario. Son los que considera los efectos de su consumo en los demás y prefiere productos socialmente responsables y artesanales.

7. Consumo activo. Los consumidores activos reconocen sus derechos y obligaciones, se organizan con otros consumidores y hace alianzas con instituciones para lograr relaciones de consumo más equitativas.

Mercados locales

Un mercado local es un lugar es posible comprar un producto directamente del productor, sin necesidad de intermediarios, asegurando buenas prácticas comerciales ecológicas.  Las funciones y beneficios de los mercados locales incluyen:
· Organización y coordinación de la producción y consumo directo de productos orgánicos

· Oferta de alimentos sanos a precios justos tanto para los productores como para los consumidores por que excluyen a los intermediarios.

· Vinculación entre la población urbana y el campo

· Creación de conciencia ecológica y social sobre la importancia de producir y consumir de forma responsable

· Promoción de los principios de la agricultura orgánica

· Estimulación y promoción del consumo regional de productos orgánicos regionales

· Minimización del impacto ecológico a través del ahorro en transporte, empaques y distribución de los productos.

· Difusión de información técnica y científica entre los productores y la población en general

· Oferta de espacios para la convivencia y el desarrollo de actividades culturales

En México se tiene a la Red Mexicana de Tianguis y Mercados Locales, que incluye a:
· Tianguis del circulo de producción y consumo responsable de Guadalajara

· La Expo-Venta de Productos Orgánicos y Naturales el Pochote de Oaxaca

· Multi-Bicultural-Orgánico de Oaxaca

· Mercado ecológico Ocelotl de Veracruz

· Mercado Biorregional Coatl de Veracruz

· Mercado Ecológico Xicote de Veracruz

· Tianguis Orgánico Chapingo en el Estado de México

· Mercado Alternativo de Tlaxcala

· Tianguis Orgánico Uruupan. Michoacán

· Tlajke Nauake- Cerca y juntos. Puebla

· Mercado orgánico San José el Cabo. Baja California sur.
· Tianguis orgánico y alternativo de Acapulco

Comercio justo

El comercio Justo es un sistema de relaciones comerciales entre organizaciones de pequeños productores y empresas de comercialización, industriales y consumidores, que permite a los pequeños productores, obtener un ingreso digno y estable; impulsa sus propios procesos de desarrollos económicos, sociales, culturales y ecológicamente sustentables. 
Su objetivo es disminuir el número de intermediarios entre los productores y los consumidores; pagar sus productos a un precio determinado con fin de conceder mejores ingresos, así como desarrollar prácticas socialmente responsables en las entidades del circuito comercial. Por su parte el productor respeta el medioambiente y las normas laborales adecuadas y ofrece productos de calidad. 

Desde hace más 40 años, las organizaciones no gubernamentales de los países Europeos con organizaciones de productores vienen desarrollando un enfoque alternativo al comercio internacional, actualmente denominado Comercio Justo. 

El Comercio Justo es la respuesta a pequeños productores de países en desarrollo en su la búsqueda de acceso a los mercados con precios razonables. Los pequeños productores no tenían posibilidades de participar de manera directa en el mercado y recibían precios mermados por la intermediación excesiva, o "coyotaje", que no recompensaban el trabajo invertido. 

En 1988, surge en Holanda el sello "Max Havelaar", que empezó a promover los productos de los pequeños productores que respetaban el medioambiente y criterios democráticos y de solidaridad en su elaboración. 

Luego de esta iniciativa, surgieron en casi todos los países de Europa y de Norte América diversas experiencias nacionales de certificación con el sello de Comercio Justo. Fue en 1997 cuando se unieron todas estas iniciativas en FLO- International (Fairtrade Labelling Organizations International). 

En México existe una asociación encargada del comercio justo, y que se lama Comercio Justo México A. C. se constituyó legalmente en 1999 como una iniciativa de organizaciones de pequeños productores mexicanos y organizaciones de la sociedad civil. 

Se construyó a partir de la apremiante necesidad de vinculación de los múltiples esfuerzos para crear un mercado doméstico para los productos de los Pequeños Productores organizados de nuestro país. 

En México unas 50,000 familias de pequeños productores de zonas marginadas están participando en el sistema internacional de Comercio Justo que representan a más de 300,000 personas.
Está asociación proporciona un sello con el cual los consumidores pueden saber cuales productos tienen este sistema comercial. De hecho en el Tianguis orgánico de Chapingo los productores de café cuentan con este sello.

Certificación

"Para tener éxito en el mercado se necesita una imagen y la garantía y la certificación proporcionan esa imagen", La verificación in situ de que se cumplen los requisitos de un proceso orgánico es parte integral del proceso de certificación, como lo es la independencia de la verificación a través de un organismo neutral e independiente. Godard se refiere al hecho de que algunas de las preocupaciones de los consumidores están relacionadas con la distancia que viaja el producto. El consumidor de América del Norte siente que tiene menos control, y por ende menos confianza, sobre un producto que se origina fuera de Canadá, los Estados Unidos o los países occidentales10. 
¿Como se puede ser Orgánico?

 

Siempre y cuando cumpla con ciertos requisitos estrictos, casi cualquier tipo de alimento, ya sea procesado o no, puede considerarse orgánico.

 

Así como hay granos, verduras, legumbres, frutas, hierbas, carnes y lácteos orgánicos, este calificativo también se llega a aplicar a chocolates, mermeladas y productos similares.

 

El alimento no debe contener pesticidas, fertilizantes sintéticos, anabólicos, antibióticos, aditivos ni conservadores.

 

El producto necesita estar avalado por una agencia certificadora reconocida internacionalmente, Fulvio Gioanetto Director de BioAgriCert de México, certificadora acreditada por la IFOAM (International Federation of Organic Agriculture Movements), explica que las agencias exigen lo siguiente:

 

· Suelos: Debe haber un compromiso de conservación de la biodiversidad, y total ausencia de agroquímicos sintéticos. 

· Agua: Se necesita usar de manera responsable y conservar las formas de vida que sustenta. Debe estar exenta de cloro, nitratos y otros contaminantes. Se recomienda el riego de deshielos, manantiales o pozos profundos no contaminados. 

· Prácticas de Cultivos: Se prohíben las variedades transgénicas y las semillas expuestas a radiación. Es indispensable respetar los ciclos  de producción naturales y fomentar el uso y rescate de variedades criollas y recursos genéticos naturales. 

· Producción Animal: Está prohibido emplear hormonas o cualquier acelerador del crecimiento o de la producción. La alimentación debe ser orgánica. 

· Ecología: Se debe respetar el ecosistema. 

· Procesamiento de Alimentos: Se prohíben los aditivos y conservadores artificiales. Los envases deben exhibir claramente el sello de certificación. 

· Responsabilidad Social: Se exige condiciones de trabajo dignas y adecuadamente remuneradas para los trabajadores de alimentos orgánicos. 

Chapingo

El Tianguis orgánico de Chapingo es un ejemplo de un mercado local, con una trayectoria exitosa, ya de cinco años. 
La iniciativa del Tianguis orgánico Chapingo nació por la voluntad de un grupo de profesores, investigadores y estudiantes, quienes tenían interés en la agricultura orgánica y el consumo de sus productos.

A continuación se explica la historia de su formación:
Inicio del tianguis orgánico Chapingo
La idea crear un tianguis orgánico surge desde 1996, cuando se presentó una tesis de licenciatura sobre agricultura orgánica. Dicho trabajo fue el primero que mostró datos verídicos sobre la superficie y producción orgánicas en México. De esté trabajo surge la inquietud por parte de estudiantes y académicos de buscar productores de la región y tener un espacio de venta y consumo de dichos productos. El Tianguis de productos orgánicos comienza sus actividades todos los sábados a partir del 15 de noviembre de 2003.
Primera Etapa del Tianguis Orgánico Chapingo

Una primera etapa de esta investigación contempló sesiones de divulgación con información sobre agricultura orgánica y de degustación de productos orgánicos, a través de reuniones programadas especialmente para estudiantes de licenciatura y postgrado, administrativos del CIESTAAM y personal académico relacionado con áreas de investigación en agricultura orgánica y/o con puestos funcionales claves en la Universidad.
 Así mismo, se establecieron contactos y acuerdos con proveedores de productos orgánicos en el Distrito Federal que contaran con producción orgánica, con la finalidad de diversificar los costos y diferenciar los precios de la canasta. Los proveedores que se integraron fueron Aires de Campo, Bioplaneta, La Granja Orgánica “Dana” y Kieelu´u. En esta fase se puso a disposición un pequeño transporte y  un almacén con condiciones de temperatura y limpieza que permitieran mantener la calidad del producto orgánico y un abasto quincenal para cubrir la demanda de la Red. 
Segunda Etapa del Tianguis Orgánico Chapingo 

En una segunda etapa con la Red ya conformada dentro de la UACH, se fortaleció el contacto con los distribuidores invitándolos a participar en las reuniones para dar pequeñas conferencias sobre los objetivos de su empresa u organización y participar en las sesiones de degustación. De esta manera surge en la Tercera Reunión de Consumidores Orgánicos, el 14 de octubre de 2003, el acuerdo entre proveedores e integrantes de la Red de crear un Tianguis de Productos Orgánicos el cual será de realización semanal, todos los sábados a partir del 15 de Noviembre de 2003, información publicada en el Periódico Reforma el 31 de Octubre de 2003.

 Con estas dos etapas ya avanzadas se contó con el apoyo de la Dirección General de Difusión Cultural para aprovechar espacios de difusión de la investigación con la 10ª. Semana Nacional de la Ciencia y la Tecnología-CONACYT (27 al 31 de octubre de 2003), en la que el CIESTAAM participó con mini conferencias  con el tema “Cuida tu  salud y el medio ambiente”, con una degustación de productos orgánicos a 1800 alumnos de nivel kinder, primaria y secundaria principalmente.

Tianguis orgánico de Chapingo en el 2004
La promoción del quehacer científico y tecnológico en áreas relacionadas con la agricultura orgánica, se ha convertido en un elemento relevante para enlazar al sector productivo con el sector académico, el sector de las ONG´s y el sector institucional y para fortalecer el desarrollo del movimiento orgánico en México. El Centro de Investigación y Postgrado de Alto Nivel-CIESTAAM ha logrado constituir un equipo multidisciplinario en Agricultura Orgánica, el cual a través del Programa Integración Agricultura Industria (PIAI) ha dado seguimiento a la innovación y sustentabilidad de los sistemas de producción, así como los procesos de comercialización y de certificación de la Agricultura Orgánica en México desde 1995. La información generada ha sido difundida entre productores, técnicos, académicos  y representantes del sector oficial para llevar a la práctica estos trabajos de investigación y de concretar actividades multidisciplinarias y de desarrollo de proyectos participativos, como lo es el tianguis Orgánico Chapingo.
¿Quiénes apoyan este proyecto?
El proyecto desde su inicio cuenta con el apoyo dinámico y comprometido de un equipo constante de 15 personas integrado por profesores, estudiantes de licenciatura, alumnos de doctorado y administrativos del CIESTAAM.

En la tercera etapa, en la que se va a establecer el Tianguis, el proyecto cuenta con el gran respaldo de Rectoría, al facilitar las instalaciones de la Ex-tienda UACh,  las cuales se encuentran en el pueblo Cooperativo.

Red de Consumidores 
Con el objetivo de establecer un espacio de difusión e intercambio científico cultural y de vinculación académico-productiva con la cual se contribuyera con experiencias en la formación de mercados regionales se inició el Proyecto “Red de consumidores de productos orgánicos” el cual logro integrar a estudiantes de licenciatura y posgrado, personal administrativo y académico del CIESTAAM y de la Universidad Autonoma Chapingo. Proyecto iniciado formalmente en octubre de 2003 con 14 familias participantes.

“Después de analizar las tendencias de consumo en Estados Unidos, Europa y retomando experiencias exitosas de países Latinoamericanos como Brasil y Cuba surge la propuesta de crear e instrumentar la Primera Red de Consumidores Orgánicos”.

La creación e integración de la Red con los segmentos universitarios arriba citados más los productores, se incentivo a través de sesiones de degustación e información una comunicación constante y eficiente. El objetivo de las reuniones se enfoco a influir sobre las preferencias y decisiones del consumidor, despertar la conciencia y el interés por disminuir el impacto del consumo sobre el ambiente, presentar productores y productos, así como, resaltar la importancia de la promoción del consumo y su impacto en el sector agropecuario orgánico. 

Estas actividades estuvieron apoyadas por la Dirección General de Difusión Cultural para aprovechar espacios de difusión de la investigación como la Semana Nacional de la Ciencia y la Tecnología. Con impartición de mini conferencias, degustación de productos orgánicos y distribución de material indicativo a mil 800  estudiantes de Kinder, primaria y secundaria.
Como resultado del dinamismo de la Red el cual se manifestó en el aumento de las ventas, en la integración de más consumidores y en el aumento de la complejidad del sistema logístico, se tomo la decisión de iniciar con el Tianguis Orgánico con funcionamiento semanal y de entrada libre a partir del 15 de noviembre de 2003, de entrada libre, considerando opiniones de consumidores y productores. Con esta decisión surgieron nuevos retos, nuevos proyectos y nuevos vínculos.
Dinamismo de la Red de consumidores orgánicos
	Octubre de 2002
Familias participantes 14
	Octubre de 2003
Familias participantes 50

	Apoyos  del CIESTAAM:
Recepción y concentración de pedidos
Transporte, Almacén, Teléfono
Preparación de canastas para entregar en almacén
Soporte en la fecha de pago
Un coordinador
Reuniones y degustaciones dentro de la Red
	Apoyos del CIESTAAM
Recepción y concentración de pedidos
Transporte, Almacén, Teléfono
Preparación y entrega de canastas algunas a domicilio. Almacenamiento de pedidos
Soporte en la fecha de pago
Un coordinador, un responsable y apoyo técnico administrativo
Reuniones de la Red, participación anual en la Semana Nacional de la Ciencia y la Tecnología
(atención a 1000 niños)
Impresión de materiales informativos, etc.

	Ventas superiores a los 64,000 después de 8 meses


Fuente: http://www.chapingo.mx/ciestaam/to/chapingo.htm
Otros elementos que contribuyeron a la creación del Tianguis Orgánico de la UACH fueron las siguientes consideraciones: 

· Existía potencial para vincular a productores y consumidores de manera directa e incrementar su participación 

· Posibilidad de incorporar a pequeños productores regionales a esquemas de menor complejidad 

· Promover la vinculación en las esferas: academia, sociedad civil, institucional, productiva, etc. 

· Apertura de espacios culturales y de investigación... 

· Promover el funcionamiento independiente de los subsidios a la Red e incorporarla al Tianguis de la Universidad 
La red de consumidores al ser de 50 familias permitió la apertura del Tianguis orgánico Chapingo. Esté se abrió el 15 de Noviembre de 2003 en un edifio abandonado que pertenece a la Universidad. Durante la inauguración de del Tianguis y la entrega oficial del espacio, el entonces rector de la UAC, Dr. Barrales, resaltó la importancia de la iniciativa como proyecto concreto de vinculación de la casa de estudios con su entorno regional, también subrayo la importancia para la formación integral de futuros agrónomos.

Cómo funciona el Tianguis Orgánico Chapingo

El funcionamiento operativo lo hace posible un grupo de entre 10 y 15 personas, las cuales apoyan por convencimiento en cuatro áreas básicas: Operativa, Control de calidad orgánica, Seguimiento del tianguis, Proyectos y Vinculación, las cuales se integran a una Coordinación General, ver esquema:

Áreas  que dan soporte al funcionamiento operativo

	Coordinación General

	Área operativa
	Calidad de productos orgánicos
	Seguimiento del Tianguis
	Proyectos y Vinculación

	· Oficina

· Diseño e impresión de materiales promociónales 

· Transportación de productos 

· Realización de talleres 

· Exposición y venta 
	· Entrevistas a productores

· Visitas a la unidad productiva 

· Documentación del proceso 

· Dictaminación 
	· Aplicación de entrevistas a productores y consumidores 

· Evaluación del perfil de la oferta y la demanda 

· Desarrollo de estrategias 
	· Desarrollo de proyectos de investigación en agricultura orgánica 

· Incorporación de Tesistas 

· Elaboración de artículos 


Fuente: http://www.chapingo.mx/ciestaam/to/chapingo.htm
Perfil de consumo

Dentro del Tianguis Orgánico de la UACH las mujeres son las que representan más alto porcentaje en la realización de la compra, el 60 %. Los consumidores presentan educación seglar alta y mayores ingresos, ya que son parte de la planta académica de la Universidad o se desempeñan en áreas relacionadas con la salud.

	Gráfica 11. Sexo de mayor compra
	Nivel educativo de los compradores
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	67% licenciatura, postgrado, con asistencia mínima de 5 sábados, 33% asiste una vez para probar

 

Procedencia

· Morelos 

· México DF. 


· Los Reyes

 

· Ciudad Neza


· Región Texcoco 


Fuente: http://www.chapingo.mx/ciestaam/to/chapingo.htm
El 88%  de la población consumidora del Tianguis tiene conocimiento sobre calidad orgánica, razón por la cual el 70% está dispuesto a pagar los precios que se encuentran. Los motivos que llevan a la compra de productos orgánicos están relacionados con la salud, el sabor, y la duración de anaquel. 

El 30 % se enteró del Tianguis por el póster colocado principalmente dentro de la Universidad y en menor proporción por los que están afuera. El 20% de los visitantes llegaron por que pertenecían o tenían  vínculos con la Red de Consumidores Orgánicos. Otros medios de información fueron las mantas que lograron atraer un 8% de los consumidores del Tianguis, el resto se enteró por Radio, Internet, Periódico y por el Municipio y SAGARPA de Texcoco.
Perfil de venta

Hasta el mes de marzo de 2004, el 60% de la asistencia de los proveedores pertenece a la región de Texcoco, el 20% proviene de México D.F, y el restante proviene del Estado de México (Iztapalapa y Tlalmanalco), Chiapas y Veracruz. A pesar de la alta participación de los productores, estos no constituyen el grueso y diversificación de la oferta. La canasta más diversa y completa tienden a realizarla empresas como Aires de Campo y la  Granja Orgánica.

Tabla Tianguis Orgánico
Origen de la oferta en marzo 2004

	Zona de origen
	Producto
	Productores

	San Juan Tezontla
	Conservas, licores y mermeladas
	5 

	Tequexquinahuac y San Diego
	Tlacoyos y hortalizas
	6

	La Trinidad
	Fríjol, Semilla, huevos
	2

	San Miguel Tlaixpan
	Plantas ornamentales
	1

	Tlalmanalco
	Mermeladas y salsas
	6

	Texcoco
	Abono de lombriz, dulces de jamaica, venta de pavo
	5

	San Vicente
	Granolas
	1

	Chapingo (Agroecología)
	Hortalizas, hierbas medicinales
	4 alumnos

	México D.F
	Hortalizas, jitomate y conservas
	CORENA

8 (que representan a 5 grupos de productores

	Iztapalapa
	Collares
	1

	Chiapas
	Café
	1

	Veracruz
	Macadamia y derivados
	1

	40 Productores beneficiados de manera directa. Adicionalmente otros productores se pueden encontrar representados por la carreta de UCIRI, Aires de Campo, Bioplaneta, y Productores de Macadamia de Veracruz.


Fuente: http://www.chapingo.mx/ciestaam/to/chapingo.htm
De manera más precisa este tianguis ofrece “150 productos diferentes entre: lácteos, frutas, hortalizas, carnes, conservas, café, jamaica, chocolates, pan, galletas, té, confitería, miel y artesanías, entre otros. Los proveedores son: UCIRI, Granja Orgánica Asociación Dana A.C., Bioplaneta, Cafeticultores de la Selva Norte de Tumbala Chiapas, Red de Productores Ecológicos del D.F., Carnes La Rumorosa Ver., Granja Cocotla A.C., Productores de Micro granjas Orgánicas de Texcoco, AALTERMEX A.C., Depto. de Agronomía “Modulo de Lombricomposta”, Depto. de Agroecología, Bioterra, Vivero San Miguel Tlaixpan, Macadamia de Veracruz, Kieelu´u S.S.S., Jugos Orgánicos Joy, Mermeladas Orgánicas,  entre otros”[1]. 

Precios dentro del tianguis

Aún cuando en el Tianguis se encuentran  precios un poco arriba de los convencionales suelen ser competitivos y están al alcance del 60 % de los compradores gracias a las gestiones realizadas por el CIESTAAM. Dentro del Tianguis existe la posibilidad de comparar precios y tomar decisiones en función de la calidad.

Precios de los productos orgánicos en el 
Tianguis Orgánico Chapingo, 2004

 

	Producto
	Cantidad
	$Precio

pesos

	Café
	500gr
	35-40.00

	Acelga
	Manojo
	5-6.00

	Espinaca
	Manojo
	6.00

	Lechuga
	Pieza
	5-10.00

	Lechuga italiana, sangría, escarola
	Pieza
	10.00

	Rábano
	Manojo
	5.00

	Coliflor
	Pieza
	10.00

	Cilantro
	Manojo
	2.00

	Nopal
	1kg
	15.00

	Cebollita
	Manojo
	5.00

	Aguacate
	1kg
	20.00

	Zarzamora
	500gr
	20.00

	Jitomate
	1kg
	18.00

	Toronja
	1kg
	7.00

	Papaya
	1kg
	15.00

	Limón
	1kg
	10.00

	Huevo
	Pieza
	1.5-2.00

	Jamaica
	100gr
	15.00

	Leche entera
	1 litro
	9.50

	Leche descremada
	1 litro
	10.50

	Crema natural
	200 gr.
	10.50

	Yogurt
	850gr
	17.00

	Dulces de jamaica
	35gr
	5.00

	Queso canasto, panela y Oaxaca
	1kg
	48-75.00

	Mermeladas
	300gr
	20.00

	Tlacoyos
	12 piezas
	15.00

	Pavo
	500gr
	30-40.00

	Carne de res (bola, lomo, aguayón)
	500gr
	33-36.00

	Carne molida de res
	500gr
	36.00

	Bioinsecticida
	2lt
	30.00

	Lombricomposta
	2kg
	5-10.00


¿Qué podemos encontrar en esta Red?

En esta Red se encuentra una canasta orgánica enriquecida por el trabajo de las manos de pequeños productores de la región.
La canasta del sabor, aroma, color y salud lleva: 

Hortalizas y frutas 

Lácteos, huevos y carne

Galletas, mermeladas y salmueras

Chocolate, café y jamaica

Plantas medicinales y ornamentales

Semillas orgánicas 

Comida orgánica para desayunar y comer

Artesanías y productos elaborados en armonía con la filosofía de la agricultura orgánica.

Productos biodegradables

En los tianguis orgánicos te espera un ambiente tradicional y cálido. En compañía de tu familia puedes visitar las mesas y platicar con los productores, paladear comida orgánica, escuchar una conferencia, asistir a un taller interactivo o disfrutar de un evento cultural.

Presentación de danza tradicional (Mercado Ecológico El Pochote, Oaxaca) 

Visita a un huerto orgánico (Mercado Ecológico Xicote, Veracruz)

Taller para niños: artesanía con la miel orgánica (Tianguis Orgánico Chapingo)

Las funciones y ventajas que ofrecen los mercados y tianguis locales orgánicos:

· Promueven la filosofía de la agricultura orgánica. 

· Promueven  la venta directa entre productores y consumidores de productos orgánicos con precios justos y accesibles, conectando la población de la ciudad con el campo. 

· Desarrollan el mercado interno, local y regional. 

· Crean conciencia ecológica y social de la importancia de consumir y producir de forma responsable sensibilizando al consumidor en temas agrícolas, ambientales y sociales. 

· Difunden información técnica y científica entre los productores y la población general (acceso a literatura especializada, cursos y talleres teórico-prácticos). 

· Favorecen un menor impacto ecológico a través del ahorro en transporte, empaque y distribución de los productos. 

· Apoyan el fomento y desarrollo de una alimentación sana bajo un modelo de producción sustentable. 

· Ofrecen espacios para la convivencia y el desarrollo de actividades culturales (música, pintura, artesanía, talleres, etc.).  

Falls Brook Centre: Vinculando el sector orgánico de México y Canadá
Apoyos internacionales a la red mexicana de Tianguis orgánicos
La Red Mexicana de Tianguis y Mercados Orgánicos recibe apoyo y fondos valiosos del Falls Brook Centre - una organización no-gubernamental canadiense involucrado en el movimiento orgánico en Canadá y por el mundo. Gracias a estos fondos, la Red ha tenido varias reuniones anuales, organizadas por CIESTAAM (Centro de Investigaciones Económicas, Sociales y Tecnológicas de la Agroindustria y la Agricultura Mundial) de la Universidad Autónoma de Chapingo con el objetivo de promover y difundir la producción y consumo regional orgánico. Representantes de cada mercado participan en las reuniones, compartiendo sus experiencias y creciendo la Red y el movimiento orgánico en México. Por medio de estos fondos se han realizado también visitas a huertos orgánicos, para qué productores y consumidores pueden verificar el origen del producto y lograr una comprensión más completa del valor de la agricultura orgánica. Además, el Falls Brook Centre envía especialistas (por medio de un programa de estancias internacionales del Departamento Canadiense de Asuntos Exteriores y Comercio Internacional y la Agencia Canadiense de Desarrollo Internacional) para apoyar el proyecto y aprender de la experiencia mexicana.

Falls Brook Centre: Socio canadiense de la Red Mexicana de Tianguis y Mercados Orgánicos
Visita al Tianguis orgánico Chapingo
El Tianguis orgánico actualmente cuenta con 26 productores y un número creciente de consumidores de las comunidades aledañas. Es abierto cada sábado desde las diez de la mañana hasta las tres de la tarde, el tianguis brinda una gran variedad de productos incluyendo frutas y hortalizas, carne, lácteos, huevos, panes, miel, café, alimentos procesados como jarabes, aceites, salsas y frutas secas, productos de limpieza biodegradables y artesanías. También se cuenta con productos de importación como vinos y soya.
El tianguis cuenta con una pequeña biblioteca con libros sobre el medio ambiente y la agricultura orgánica; una mesa de información donde se ofrecen folletos y libros, así como un espacio en donde se imparten talleres.

El Tianguis orgánico de Chapingo cuenta con un comité organizador que se reúne una vez por semana para atender la enorme cantidad de solicitudes de información y/o deseos de integrarse en su espacio como productores.

Esté tianguis cuenta con su propio comité de Certificación Participativa, integrado por investigadores, productores, estudiantes y consumidores, para realizar actividades permanentes de inspección de los productos ofertados y sus productores.

El Tianguis orgánico de Chapingo se diferencia y separa en el espacio de la venta, a través de letreros grandes, productos certificados por agencias profesionales (con sellos de certificación) y productos orgánicos y naturales, revisados en campo y en gabinete por el comité mencionado.

Ningún productor o comerciante puede entrar en el Tianguis para vender sus productos, sin haber pasado por el Comité de Certificación Participativa.

Entrevista con la Ing. Agrónomo Virginia Tecpan Flores, productora del Tianguis Chapingo

Empresa a la que pertenece: Salsas la Madre y hortalizas orgánicas

Productos procesados: Salsa mexicana verde y roja, salsas para spaghetti, salsa tipo ketchup.

Desde cuando produce orgánicamente: 2002

Estrategias para incrementar la fertilidad del suelo: Composta fermentada tipo Bocashi 500 kg por cada 500 m2.




Fertilizante líquido orgánico de Blue Seal 76 minerales 50 mL cada 15 días.




Inoculación de micorrizas Endospor soluble

Abonos utilizados: Estiércol de gallina. 320 Kg a 1600 plantas en 500 m2. Cada mes. 



Lombricomposta, de lombrices canadienses.

Sistema de riego. Sistema de riego por goteo. 500 L al día

De dónde obtiene las semillas. De los frutos que cosecha y de Aftermex y la Granja orgánica.

Principales plagas y enfermedades que presenta su cultivo y métodos para controlarlas. Mosca blanca, controlada con Ultralux.

Endospor soluble es un inoculante endomicorrícico que se aplica en asperción o que se inyecta al suelo. Contien cepas seleccionadas de hongos con alto rendimiento que colonizan rapidamente las raices de una ampia variedad de especies de plantas, proporcionando las mejores condiciones para que las raíces crezcan y absorban agua y nutrientes. Los hongos se combinan con el hongo beneifoc Trichoderma, bacterias benéficas, ácidos humitos y extracto soluble de algas marinas y yuca para promover el desarrollo rápido del sistema radicular.
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